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	Nghiên cứu nhằm khám phá động lực thúc đẩy thế hệ Gen Z tại Thành phố Hồ Chí Minh (TP.HCM) tham gia du lịch cách mạng trong bối cảnh kỷ niệm 50 năm ngày giải phóng miền Nam. Áp dụng phương pháp định tính với 18 phỏng vấn sâu, nghiên cứu xác định bốn nhóm động lực chính: lòng tự hào dân tộc, khám phá tri thức và giá trị, ảnh hưởng từ mạng xã hội và nhu cầu gắn kết cộng đồng. Ba trải nghiệm nổi bật đáng nhớ bao gồm: cảm xúc sâu sắc, tính xác thực cá nhân hóa và khả năng lan tỏa xã hội. Kết quả cho thấy du lịch cách mạng không chỉ cung cấp kiến thức lịch sử mà còn tạo điều kiện hình thành bản sắc dân tộc, tinh thần công dân và chuyển hóa nhận thức cá nhân. Trong không gian đô thị đặc biệt như TP.HCM – nơi giao thoa giữa hiện đại và ký ức cách mạng – loại hình du lịch này được xem như cầu nối giữa quá khứ và hiện tại. Nghiên cứu đề xuất phát triển sản phẩm du lịch phù hợp với tâm lý Gen Z, kết hợp yếu tố công nghệ, cảm xúc và sáng tạo nội dung để tăng tính hấp dẫn và giá trị giáo dục bền vững.
ABSTRACT
This study aims to explore the motivations driving Generation Z in Ho Chi Minh City to engage in red tourism, in the context of the 50th anniversary of Vietnam’s Reunification. Using a qualitative approach with 18 in-depth interviews, the study identifies four primary motivational groups: national pride, exploration of knowledge and values, influence from social media and a desire for community bonding. Three core of memorable experiences include: deep emotional engagement, personalized authenticity and social shareability. Findings suggest that red tourism not only imparts historical knowledge but also fosters national identity, civic awareness and transformative personal insights.  In the unique urban space of Ho Chi Minh City—where modernity intersects with revolutionary memory—red tourism serves as a bridge between past and present. The study recommends developing red tourism products tailored to Gen Z’s psychology, integrating technology, emotion and content creation to enhance appeal and long-term educational value. 
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