PHỤ LỤC
Bảng thang đo của các biến trong mô hình nghiên cứu
1. Nhận thức về giá trị sản phẩm xanh
	Mã hóa
	Nội dung
	Nguồn

	Giá trị chức năng

	GTCN1
	Tôi nghĩ việc mua sản phẩm xanh sẽ giúp tôi nhiều trong cuộc sống - Helpful
	Manget và cộng sự (2009)

	GTCN2
	Tôi nghĩ việc mua sản phẩm xanh sẽ hữu ích cho tôi – Useful
	

	GTCN3
	Tôi nghĩ việc mua sản phẩm xanh sẽ thiết thực/thực dụng cho tôi
	

	Giá trị quan hệ

	GTQH1
	Việc mua các sản phần xanh giúp tôi xây dựng mối quan hệ tốt hơn với những người đồng trang lứa
	Pahlevi và Suhartanto (2020)

	GTQH2
	Việc mua sản phẩm xanh giúp tôi xây dựng sự kết nối tốt hơn với những người đồng trang lứa
	

	GTQH3
	Việc mua sản phẩm xanh giúp tôi gìn giữ mối quan hệ với những người đồng trang lứa lâu dài hơn
	

	Giá trị về cảm xúc

	GTCX1
	Tôi nghĩ việc mua sản phẩm xanh rất vui
	Pahlevi và Suhartanto (2020)

	GTCX2
	Tôi nghĩ việc mua sản phẩm xanh rất thú vị
	

	GTCX3
	Tôi nghĩ việc mua sản phẩm xanh rất là giải trí
	


2. Ý định tiêu dùng sản phẩm bền vững
	Mã hóa
	Nội dung
	Nguồn

	YĐMHBV1
	Tôi cân nhắc việc mua thời trang bền vững
	Kumar và cộng sự (2017); Park và Lin (2018)

	YĐMHBV2
	Tôi có ý định mua những sản phẩm thời trang bền vững thay vì sản phẩm thời trang truyền thống
	

	YĐMHBV3
	Tôi có thể sẽ mua những sản phẩm thời trang bền vững trong tương lai
	

	YĐMHBV4
	Tôi có thể sẽ cân nhắc việc mua những sản phẩm thời trang bền vững nếu tôi thấy chúng ở trong một cửa hàng (online)
	


3. Động lực xanh nội sinh
	Mã hóa
	Nội dung
	Nguồn

	ĐLNTX1
	Tôi thích việc chấp nhận/tiếp nhận những ý tưởng xanh mới và sản phẩm xanh mới
	Li và cộng sự. (2020)

	ĐLNTX2
	Tôi thích việc giải quyết các vấn đề về môi trường bằng những cách thức mang tính xanh
	

	ĐLNTX3
	Tôi thích việc tìm kiếm các sản phẩm điện tử mang tính xanh mà hoàn toàn mới
	

	ĐLNTX4
	Tôi thích việc đưa ra góp ý để cải thiện những sản phẩm điện tử mang tính xanh có sẵn trên thị trường
	

	ĐLNTX5
	Tôi cảm thấy thích thú khi tôi sở hữu những sản phẩm điện tử xanh
	


Nguồn: Nhóm tác giả tổng hợp và điều chỉnh
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